K medialnej gramotnosti ucitelov

Téma alebo lepsSie povedané poziadavka zvySovania medidlnej gramotnosti si¢asnej spoloc¢nosti v
poslednych rokoch vyrazne rezonuje vo vzdelavacich politikach eurépskych krajin. Dékazom je aj Prvé
eurdpske férum medidinej a informacnej gramotnosti (mdj 2014). Uéastnici tohto medzinarodného
fora vramci Globalnej aliancie pre mediadlnu a informaénd gramotnost prijali Parizsku deklaraciu
o medidlnej ainformacnej gramotnosti v digitalnej dobe (www.europeanmedialiteracyforum.org,

text deklardacie v slovenskom jazyku je dostupny na www.mpc-edu.sk).

Generdcia, ktora je hlavnou cielovou skupinou medialnej vychovy je generaciou internetovou. V
tomto ohlade plati ,jeden zvlastny kultdrny unikdt: pocitaCové technolégie a internet su
pravdepodobne historicky prvé zavainé vydobytky ludstva, v ktorych je C(castokrat dieta
kompetentnejsie nez dospely, co okrem iného sp6sobuje, Ze niektoré prvky vytvarajice podklad pre
prirodzenU autoritu sa umensuji. Preto je nielen doleZité, ale dokonca kltcové porozumiet
$pecifikdm medidlnej /internetovej komunikacie, internetovému prostrediu, zvlast svetu socidlnych
sieti”, ¢o je dOlezitou poziadavkou pre sucasnu skolu a podporu medidlnej gramotnosti jej ucitelov.
(volne podla: Brestovansky M., Uvod do mediélnej vychovy, Trnavska univerzita, Ped. fakulta, 2010),

V nasledujicom texte uvaZzujeme o tom, v ¢om by sa mal medidlne gramotny ucitel orientovat, co by
mal vediet.

Co st média?

Slovnik definuje médium ako prostriedok, kanal cez ktory sa prendsa, dorucuje informacia, nejaky jav,
pbsobenie, vysledok. Médium je nieo, o pouzivame vtedy, ked chceme komunikovat s ludmi
nepriamo, neosobne, resp. nie ,,z oc¢i do oci”.

Tato slovnikovd definicia napovedd, naznaCuje nieCo o podstatnej charakteristike médii. Média
neponukaju transparentny pohlad na svet. Poskytuju kandl, ktory ukazuje svet nepriamo,
sprostredkovane v selektivnej verzii.

Co je medidlna vychova

Javi sa, akoby vek, v ktorom dominuje komunikacia a zdielanie informacii, menil pohfad na mozZnosti
sebarealizacie fudi. Ti, ktori nastupia cestu sebarozvoja v tejto oblasti, si otvaraju dalSie mozZnosti

pre uplatnenie a pre dalSiu profesionalizaciu, a naopak, ti, ktori uz na Startovej Ciare zaostanu, sa k
novym moznostiam nedostdvaju. Medialna vychova sa v rdmci svojich moZnosti snazi tieto rozdiely
vyrovnavat - v medzipredmetovej spolupraci.(Brestovansky M., Uvod do medialnej vychovy, Trnavska
univerzita, Pedagogicka fakulta, 2010).

Medialne produkty cCasto predstavuju kombindciu viacerych ,jazykov, prostriedkov” alebo foriem
komunikdcie — vizudlne, auditivne, textové, preto cielom medidlnej vychovy je rozvoj kompetencii
Sirokého spektra. Preto odbornici v tejto oblasti hovoria nielen o kompetenciach, ale aj o medidlnej
gramotnosti. Medidlna vychova je vtomto uhle pohladu proces vzdeldvania a uenia sa o médiach,
medidlna gramotnost je jej vysledok — poznatky plus poZadované zru¢nosti. Medialna gramotnost
nevyhnutne zahfna , Citacie a pisacie” média a vtomto ohlade su dva hlavné ciele medidlnej vychovy
rozvijanie kritického porozumenia a aktivnej participacie. Teda umoznit Ziakom naudit sa
interpretovat, ale i robit informované Usudky/rozhodnutia ako konzumenti médii a sucasne sa naucit
produkovat svoje vlastné medialne produkty. Medialna vychova je vtomto kontexte o rozvijani
kritickych a kreativnych sposobilosti (schopnosti, zruénosti) deti a Ziakov.


http://www.europeanmedialiteracyforum.org/
http://www.mpc-edu.sk/

Medidlna vychova sa tyka vzdeldvania a ucenia sa o médiach, aviak nemala by sa zamienat so
vzdeldvanim cez médid (tzv. technolégiou vzdeldvania, napr. vyuZivanie pocitaca na vzdeldvacie
ucely).

Média — ich vyznam

Vo vseobecnosti maju médid v ekonomickom, socidlnom a kultdrnom Zivote v sucasnej modernej
spolo¢nosti velky vyznam.

Média su bez akejkolvek pochybnosti velmi vyznamnym aspektom v Zivote suicasnej mladeze, kontakt
s nimi im zaberd najvacsSiu cast ¢asu vich kazdodennom Zivote. Mnoho odbornikov potvrdzuje, Ze
médida pouZivané vrodine asSkole maju najvyznamnejsi socializacny vplyv v ramci sucasnej
spolocnosti.

Napriek tomu v siéasnej Skole mozno v tomto ohlade stale badat uréitu priepast medzi redlnym
svetom (kazdodennym Zivotom) deti/mladych ludi avzdeldvanim. Aj ked si uvedomujeme a
prijmeme fakt, Ze média maju okrem svojej pozitivnej stranky inegativnu, je uZitoCnejSie ich
pbsobenie adekvatne reflektovat vo vzdelavani, ako ich vplyv ignorovat, pretoze mladi ludia (deti
a Ziaci, Studenti a nielen oni) sa musia stat gramotni v tejto ddleZitej oblasti. Preto je potrebné
prepojit svet vzdeldvania so svetom médii/medidlnej komunikacie, podmienkou toho je medidlne
kompetentny/gramotny uditel.

Medialna vychova - od ochrany k priprave

Ako pre kazdu inG oblast vzdelavania aj pre medidlnu vychovu je typické, Zze neustdle prebiehaju
diskusie o jej zakladnych cieloch a metddach. Pozitivne je, Ze vsucasnosti uz moino badat
,historicky” posun v definovani filozofie medialnej vychovy. Od ,,ochrannej“ dlohy medialnej vychovy
v zmysle ,chranit deti pred nebezpelenstvom, ktoré média so sebou prinasaju“ sa déraz kladie na
odhalovanie klamlivych, resp. zavadzajucich sprav a hodnét, ktoré neraz (az prili§ casto) média
sprostredkovavaju asucasne na to, aby ich mladi fudia (deti, Ziaci) dokazali odmietnut alebo
prekonat. V medidlnej vychove sa teda stdva dominujlicou tendencia smerom k viac ,,posilfiujicemu”
pristupu oproti tomu ochranujicemu. V tomto kontexte sa ukazuje aj jej hlavny ciel:

v pripravit Ziakov na to, aby dokdzali pochopit a aktivne participovat na medidlnej kulture,

ktora ich obklopuje, pricom sa doraz kladie na kritické porozumenie a analyzu médii a
v' sudasne (primerane a postupne) aj na zvy$ovanie priestoru(irovne) pre vlastni medidlnu
produkciu Ziakov.
Spominany ochrafiujuci pristup v mediélnej vychove sa v zasade usiluje/-oval vyzbrojit Ziakov proti
nebezpecenstvu, ktoré prindsaju média, no v tejto suvislosti je problematické presné definovanie
pojmu , nebezpecenstvo®. Jeho chapanie stanovovalo, menilo réznym spésobom, v priebehu ¢asu,
v roznych kontextoch a v réznych krajindch. V niektorych krajinach (osobitne v zaciatkoch kreovania
medidlnej vychovy) povaZovali za hlavné nebezpecenstvo médii; média pre tieto krajiny predstavovali
formu ,nizkej kultdry”, ktorad ovplyviiuje vztah k hodnotam a vzorom tzv. hodnotnej kultury. V dalsich
krajinach bola zakladnym problémom moralka. Média podla nich ucili/inspirovali deti k nevhodnému
a Skodlivému spravaniu (nasilie, predéasny sex a pod.). Narastajica lahSia dostupnost internetu,
najma v zaciatkoch, sposobila pretrvavanie tychto pristupov v medialnej vychove, ale postupom c¢asu
sa situacia zmenila, pricom dévody boli r6znorodé. Predovsetkym to bola:
- zmena pohladu na ,regulidciu medidlneho vplyvu“ s cielom ochrariovat deti v suvislosti
s poziadavkou respektovania prava deti;



- dalej to bola zmena pohladu na samotné médid, o spbsobil najma prinos moznosti modernej
komunikacie;

- dal$im dévodom bola zmena vztahu k médiam u mladych ludi — stali sa viac autondmnymi, do
vacsej miery kritickymi a znalejSimi prijimatelmi medialnych produktov, ktori uz nie su len
pasivnymi konzumentmi (,nevinnymi obetami“) medialnych vplyvov bez vlastného usudku;

- a v neposlednom rade sa zmenil pohlad na vyucovanie a ucenie sa v kontexte s médiami —
vzdeldvacia obec musela uznat, Ze (Cisto) ochranny pristup v praxi nefunguje, okrem iného
preto, Ze zasahuje do oblasti, ktord mladi fudia povaZzuju za svoju , kultaru” a zalubu, preto je
viac ako pravdepodobné, Ze vylucne ,ochraniujuce” snahy pedagégov budu neucinné (az
kontraproduktivne). Preto je ovela vhodnejSie vychadzat zo skdsenosti poznatkov mladych
s médiami ako z predstdv o idedloch vychovy v tomto ohlade.

K obsahu medidlnej vychovy — cez klticové koncepty

Principidlne by mal byt obsah medialnej vychovy formulovany za pomoci koncepéného pristupu,
resp. klucovych konceptov. Tento pristup ma viacero zretelnych vyhod, napriklad, Zze nespecifikuje
jeden konkrétny predmet vzdeldvania (a striktne predpisané texty) a tieZz umoznuje citlivo reflektovat
zaujmy Ziakov arychlo sa meniacu realitu sveta médii. Aj ked existuje viacero verzii klucovych
konceptov, z ktorych méze medidlna vychova vychadzat, k najéastejsim, resp. k najosvedcéenejsim
patria nasledujice klucové koncepty, ktoré tvoria rdmec pre nase chdpanie medialnej vychovy:
produkcia, jazyk, zobrazovanie (reprezentovanie reality), prijimatelia (konzumenti).

1. Produkcia

Pod pojmom produkcia chapeme ,,vyrobu medialnych textov” (text= produkt - ¢asopis, program, film,
web stranka...). Ako vieme vacsinu medidlnych textov produkuje a distribuuje nejaka skupina ludi,
pracujucich pre velké korporacie, ktoré maju svoje komercné (profit) ainé zaujmy. V ramci tohto
konceptu je mozné analyzovat:

» Technoldgie, ktoré sa vyuzivaju na vyrobu a distriblciu medidlnych textov - aky vplyv to
ma na samotné produkty.

> Profesiondlne postupy — kto pripravuje medidlne texty, kto, ¢o robi a akd je vzdjomna
spolupraca.

> Medidlny priemysel — kto su vlastnici spolo¢nosti, ktoré kupuju a predavaju média, ako si
zabezpecuju profit, globalny charakter medidlneho priemyslu.

> Reguldcia — kto kontroluje vyrobu a distriblciu médii, existencia prislusnych zdkonov
a ich efektivita.

> Sirenie a distribucia — ako sa medialne texty dostavaju k svojim prijemcom, aké moznosti
ich vyberu a kontroly maju prijemcovia.

» Dostupnost a participacia — koho hlasy média reprezentuju, kto je vyliéeny a preco.

Pri analyze oblasti produkcia sa odporica metdda vyuzivania pripadovych studii. Najvhodnejsie su
analyzy spolocnosti, ktoré pbsobia globalne a s orientaciou na rézne typy médii, napr. BBC, Ringier
Axel Springer Slovakia ako najva¢$i vydavatel na Slovensku -SME, Novy ¢as. Dalsou dobrou
alternativou je preskimanie/analyza medzinarodného predaja a distribtcie velkych televiznych
formatov, napr. Big Brother. Dobrou volbou pri praci so Ziakmi v tejto oblasti je aj analyza (zistovanie
detailov) vlastnikov obllibenych ¢asopisov mladezZnickych, dievéenskych, Sportovych a pod. Ako sa



zameriavaju na svoju cielovu skupinu, postoje, ktoré im vnucuju, pozitivne negativne posolstva. Pracu
na tomto koncepte je mozné aj uzito¢né prepoijit/doplnit pripravou, pripadne i distribuciou svojho
vlastného medidlneho produktu, ako napr. Skolsky casopis, video, kratky dokument, webova stranka
a pod.

2. Jazyk

Kazdé médium ma svoj vlastny ,jazyk”, resp. vyjadrovacie prostriedky, ktorym komunikuje so
svojimi prijimatelmi. Napr. televizia vyuziva verbdlne, pisomné, pohybové azvukové formy
komunikdcie, ktorymi dosahuje svoje pdsobenie, zamery, ciele. Analyzou vyjadrovacich prostriedkov
dokazeme lepsie pochopit tieto zamery. V kontexte s jazykom je potrebné sa zamerat napriklad na
to, ako média vyuzivaju rozliéné formy vyrazovych prostriedkov na vyjadrenie myslienok, informacii,
posolstiev.

Analyzu vyjadrovacich prostriedkom konkrétneho média je vhodné realizovat pozorovanim
a rozborom medidlneho produktu, napr. reklamy, dokumentu, filmu — sledovat mozno $pecidlne
efekty, obrazky, kameru, farby a pod., ktoré su vyuzité na dosiahnutie nejakych Specifickych zdmerov.
Daldou dobrou formou je porovnavanie medidlnych produktov, ako napriklad porovndavanie
aktudlnych reklam na urcity typ vyrobkov alebo mddnych fotografii, t.j. vyuzivanie tzv. rodovych
konvencii, svetla, fotomontaze a pod.

3. Zobrazovanie (reprezentovanie reality)

Analyzovanie/pohlad na $pecifické zobrazovanie reality v médiach predstavuje jeden zo zakladnych
pristupov v medialnej vychove. Ako vieme média neponukaju ,transparentné okno do sveta”, ale
sprostredkovanu (upravenu) verziu sveta. V tomto kontexte sa u médii sleduje/analyzuje:

> Realizmus — preco sa niektoré texty zdaju viac realistické ako iné.

» Komunikovanie pravdy — ako média deklaruju pravdivost svojich komunikatov/informacii,
ich autentickost.

» Pritomnost a nepritomnost — ¢o je zahrnuté a co vylucené v medidlnom zobrazovani
(konkrétnom medidlnom produkte), kto hovori a komu nedali prilezitost.

> Skreslenost a objektivita — podporuje sa v médiach urcity pohlad na svet? Presadzuju
moralne alebo politické hodnoty?

> Stereotypy — ako médid zobrazuju urcitd socidlnu skupinu. Je ich zobrazovanie
komplexné/pravdivé?

> Vplyvanie (ovplyviiovanie) — ma sposob medialneho zobrazovanie vplyv na nase nazory
o nejakej socidlnej skupine alebo na iné témy?

4. Prijimatelia — konzumenti masmédii

Prijimatelia médii su niekedy oznacovani ako naivni, lahko ovplyvnitelni konzumenti, tyka sa to
predovsetkym deti a mladych fudi. Dostupné vyskumy vsak naznacuju, Ze konzumenti su v tomto
ohlade nielen velmi réznorodi, ale hlavne uz aj vyspelejsi/skisenejsi v porovnani s predchadzajicim
obdobim.

Medialni experti vedia vela o svojej cielovej skupine, ale nie je vidy zarucené to, Ze dokazu v plnej
miere odhadnut, ¢o ludia chcu, ¢o bude popularne a ¢o nie. KedZe médii je velky pocet a vzdjomne si
konkuruju, musia neustale sutazit a hladat moznosti, ako ziskat a udrzat si pozornost azaujem
svojich konzumentov. Preto ich oslovuju a ziskavaju r6znymi sp6sobmi a metdédami. V tomto ohlade
je mozné v ramci medialnej vychovy analyzovat:



» Zameranie — ako sU média zacielené na nejaku S$pecifickd cielovi skupinu, ako sa ich
snazia pritiahnut.

» Oslovovanie — ako/¢im média oslovuju svojich konzumentov.

> Sirenie — ako sa média dostavaju k svojim konzumentom, ako sa konzumenti mézu
dozvediet, ¢o im ponukaju.

» Pouzivanie — ako konzumenti pouzivaju konkrétne médium vo svojom kazdodennom
Zivote.

» Vyznam — ako konzumenti hodnotia/popisuju médium, aky vyznam mu pripisuju.

Y

Potesenie(radost) — ak prijemné pocity, potesenie konzumenti ziskaju z médii, ¢o sa im
paci a ¢o nie.

» Socialne rozdiely — akd ulohu hra rodové hladisko, socidlne postavenie, vek a etnicita
v spravani konzumentov.

Vtomto ohlade je vhodné so Ziakmi analyzovat vyuZivanie vysledkov merani (,peoplemetre”)
v televizii, pocet citatelov ,Citanych” médii, napr. na reklamné Ucely. Dobrd je aj forma prieskumu
Ziakov, napr. na tému, ¢i medialny priemysel dokaze kultivovat svojich konzumentov alebo naopak,
mozZe to byt aj prieskum citatelov niektorych ¢asopisov, divakov vybranych programov, napr. typy
konzumentov, dovody vyberu.

Na zaver

Jadrom efektivnej medidlnej vychovy by mal byt déraz na veku primerané kriticko-analytické
myslenie, ktoré zasa vyzaduje isté etické a vSeobecno-politické porozumenie. Potom je moZné
hovorit o netrivializovanom pristupe k médidm a medidlnej realite ako takej. Rovnako déleZité su
inovativhe metddy, zaZitkové a praktické ucenie, medidlna oblast je v tomto zmysle vdacnym
obsahom, Ziaci predsa dennodenne v medializovanej kulture Ziju. V ich zéklade vSak musi stat
racionalita, nadhlad a zmysluplnost (volne podla: Brestovansky M., Uvod do medialnej vychovy, PFTU
Trnava, 2010). ,Kritické myslenie tvori kli¢ovd kompetenciu pre naplnenie cielov mediadlnej vychovy.
Vo vseobecnej rovine ho mézeme definovat ako samostatné myslenie, v procese ktorého clovek
dospeje k novému poznatku prostrednictvom bdadania, porovnavania i preverovania si sprdvnosti
vlastnych aj inych myslienok. Rozvoj kritického myslenia je zakladnou stavebnou jednotkou pre rozvoj
medidlnych kompetencii“ (Petranova D., Rozvija medidlna vychova v Skolach kritické kompetencie
Ziakov?, FMK UCM Trnava).

Nevyhnutnou sucastou ,analytickej” drovne mediélnej vychovy je kreativna Uroven, teda vytvaranie
medidlnych produktov samotnymi zZiakmi.

Ukdazky dobrych aktivit na rozvijanie medialnej gramotnosti Ziakov s dérazom na kritické myslenie
poskytuje publikacia Myslime kriticky o médiach, ktora je dostupna na http://www.sccd-sk.org.

Uvedené klucové koncepty poskytuji rdmec pre mozZnosti, ako v praxi organizovat medidlnu
vychovu, na ¢o sa zamerat, ¢o zd6raznit, o com diskutovat.

Prispevok si nerobi naroky na komplexny pristup k podpore medialnej gramotnosti ucitelov a Ziakov,
naznacuje vsak trendy, ktoré v mensej ¢i vacsej miere platia v oblasti medidlnej vychovy v skolskom
vzdelavani.


http://www.sccd-sk.org/
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